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CONSIDERACOES INICIAIS

O setor agropecuario vem obtendo um crescimento representativo dentro do
cenario brasileiro € com 1sso torna-se cada vez mais importante dar €nfase a
esse assunto. O agronegdcio brasileiro ocupa posicao de destaque no cenario
econdmico nacional, devido a sua importante participagdo na economia
brasileira. Dentre as atividades exercidas no agronegocio, a pecuaria ¢ uma das
mais importantes, pois t€ém participacao significativa no PIB, gerando milhares
de empregos diretos e indiretos.

Este trabalho tem como objetivo geral compreender o perfil do produtor rural
na regido da campanha para contribuir com uma empresa de consultoria de
gestao do agronegocio, € como objetivo especifico i1dentificar o ambiente de
marketing no agronegocio na regiao da campanha, apontar os principais
desafios e necessidades do produtor rural e sugerir um plano de marketing para
uma empresa de consultoria do agronegocio
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Fonte: Autores (2024)

RESULTADOS E DISCUSSAO

A empresa no qual baseou-se a pesquisa, ¢ do ramo agropecuario, que tem
como foco principal o credito rural e o auxilio ao produtor rural com as
documentacgOes necessarias para o cumprimento das leis, impostos etc. Teve
seu 1nicio no ano de 2024, conta com apenas 1 colaboradora no qual ¢
proprietaria.

Atraves da elaboragdo da matriz swot conforme figura 03 fo1 possivel
1dentificar objetivos estratégicos para a empresa sendo: se especializar na area
para adquirir mais conhecimento e se profissionalizar. Uma das fraquezas da
empresa ¢ nao ser reconhecida no mercado do agronegocio, para solucionar
essa problematica se faz necessario contratar uma empresa para prestar
consultoria de marketing, para auxilio de alavancagem da empresa.

A empresa traz seu diferencial da concorréncia através das agilidades nos
processos de burocratizacdao. Porém, muitas vezes o produtor ndo quer pagar o
valor merecido para aquele profissional e assim dificulta a implantacao de um
ambiente fisico, com 1sso ¢ preciso mostrar o valor agregado dos seus servigos
prestados e seu diferencial.
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CAPITALIZAR ' MONITORAR
| 1 1 5 | 12

Agilidade nos processos

Conhecimento na area 4 1 1 1 i

4 1 1 1

Hereditariedade no meio
rural

TOTAL

3 | 3 7

ELIMINAR
1 | 2 1 9

PONTOS FRACOS MELHORAR

1 S

Falta de reconhecimento
no mercado

Nao ter faturamento fixo 1 1

1 | 1 | 5 1 8

1 1

Contrato formal por
escrito

1 1 | 4 1 7

1 1

Nao ter um escritoério
fisico

5 2 | 3| 1 |11

Falta de engajamento 1 2 2

nas redes sociais

5 1 1 1 1 4
TOTAL 5110 15 13 6 1D 5
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Fonte: Autoras (2024)

CONSIDERACOES FINAIS

Podemos concluir ao final do estudo realizado que os fatores externos segundo
as respostas dos produtores rurais da regido da campanha, sao fatores que
influenciam de forma direta na produgcao da safra, nos quais sdao os fatores
climaticos, economicos ¢ politicos que estao dentro do macroambiente da
empresa.

Uma das limitacoes encontradas na pesquisa fo1 a conclusao de respondentes
estabelecidas pelo calculo de amostragem, pois as pesquisadoras enviaram
diversas vezes em grupos de entidades agropecuaristas, redes sociais € grupos de
whatsapp, ¢ a taxa de respostas era muito pequena. Contudo apesar do esfor¢o fo1
possivel obter as 64 respostas € concluir o estudo com o nimero que foi obtido
atraves do calculo de amostra.

Espera-se que este estudo contribua para a empresa Além do campo, e sirva de
base para pesquisas futuras, inclusive em um campo multidisciplinar auxiliando
profissionais de Medicina Veterinaria, Agronomia e Agronegocio além de
Administradores.
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